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AVENANT A LA CONVENTION DE PARTENARIAT POUR LE DEVELOPPEMENT DE LA
DESTINATION TOURISTIQUE DU PAYS CCEUR D'HERAULT - PLAN MARKETING 2014

L’an deux mil quatorze le vingt février & seize heures, le Comité Syndical du SYDEL du Pays Ceceur d'Hérault,
convoqué sur la base de l'article L2121-17 Alinéa 2 du Code Général des Collectivités Territoriales, s'est réuni
a la Maison de I'Economie - ZAE la Garrigue - n°5 rue de la Lucques - 34725 SAINT ANDRE DE SANGONIS a
I'invitation du Président en date du 7 février 2014.

Etaient présents ou Yves BAILLEUX MOREAU, Christian BILHAC (représenté par Laurent DUPONT), Claude
représentés : CARCELLER, Manuel DIAZ, Bernard DOUYSSET, Bernard FABREGUETTES, Jacky
GALABRUN, Jean-Marcel JOVER, Jean-Claude LACROIX, Eric PALOC, Michel
SAINTPIERRE, Philippe SALASC Jean TRINQUIER, Luc VIALA, Gérald VALENTINI, Louis
VILLARET

Absents ou excusés : Marie-Christine BOUSQUET, Olivier BRUN, Alain CAZORLA, Alain CHALAGUIER, Roger
FAGES, André GAY, Joélle GOUDAL Michel GUIBAL, Pierre GUIRAUD, Hadj MADANI,
Rémy PAILLES, Frédéric ROIG,, Henri SOBELLA, Bernard SOTO,

Invités : 30 ; Quorum : 16; Présents ou représentés : 16

Il existe depuis 2005 un solide partenariat entre Hérault Tourisme et le Pays pour le développement de la
destination Coeur d'Hérault.

Par ailleurs, Hérault Tourisme définit chaque année le Plan Marketing pour la destination touristique Hérault le
Languedoc, produit d’une concertation oll 'ensemble des acteurs du tourisme départemental a joué son rdle.
Il témoigne d’une volonté de promotion cohérente pour I'ensemble des acteurs du tourisme et consolide
partenariat, mutualisation des moyens, innovations et expertise.

C'est dans ce cadre que le Pays Cceur d’Hérault et ses offices de tourisme souscrivent a ce projet Marketing
pour valoriser et porter les marques fortes de leur destination sur les marchés prioritaires frangais.

Vu la convention de partenariat pour le développement de la destination touristique du Pays Cceur d'Hérault
signée entre le Comité Départemental du Tourisme de I'Hérault et I'association du pays Larzac Coeur d'Hérault
de septembre 2008 et prolongé jusqu’'au 31 décembre 2014.

Le Comité Syndical

Aprés en avoir délibéré,

Décide,

A l'unanimité des suffrages exprimés,

¥v" D'autoriser le vice-président a signer I'avenant relatif aux conditions de partenariat dans le cadre de la
mise en ceuvre du plan marketing 2014 ; avenant qui définit les objectifs et les conditions du
partenariat entre le Pays Coeur d'Hérault, ses offices de tourisme et Hérault Tourisme pour la mise en
marché de la destination «Pays Cceur d'Hérault» dans la stratégie Marketing 2014 sur les marchés
priaritaires frangais.

Objet de I'avenant :

Les objectifs de ce partenariat sont les suivants :
- Mutualiser les moyens financiers de la destination.

- Elaborer un plan d'actions opérationnel pour le développement et la promotion de la destination
touristique «Cceur d'Hérault».

Cette délibération peut faire I’objet d'un recours devant le Tribunal administratif dans un délai de 2 mois a partir de la publication
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