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Dans le cadre de la stratégie de développement d’un 

tourisme vigneron en Coeur d'Hérault : 

 

 Axe 1 : « Accompagner, qualifier et fédérer les filières 

professionnelles » 

 

Le Pays Coeur d'Hérault et ses partenaires ont souhaité créer 

un événement liant les restaurateurs et les vignerons du 

territoire. 

 

 

 

 

 

Contexte : stratégies et objectifs 

 



Les Floréales du vin : rappel du concept 

 La charte d’engagement (restaurateurs) : 

 

-Valoriser 9 vins de 3 vignerons du Coeur d’Hérault (au moins 1 

vin d’une cave coopérative) 

 

-Proposer au moins 1 animation sur la thématique du vin 

 

- Valoriser auprès de leur clientèle l’événement 

 

- Participer à la rencontre restaurateurs/vignerons 

 

- Participer ou faire participer l’un de ses personnels de salle à 

l’atelier pour mieux connaître les vins du Coeur d’Hérault 



 

Le Pays Coeur d'Hérault et les offices de tourisme s'engagent à : 

 

-Organiser l’événementiel 

 

- Organiser l’atelier sur la connaissance des vins locaux, en 

collaboration avec la CCI de Montpellier. 

 

- Assurer la promotion de l’événement, en collaboration avec les 

offices de tourisme et Hérault Tourisme. 

 

Les Floréales du vin : rappel du concept 



 

 

Préparation de l'événement 
 

Signature des chartes d’engagement 

Restaurateurs 
sollicités 

Restaurateurs 
participant 

Vignerons 
sollicités 

Vignerons 
participant 

Clermontais 10 5 21 11 

Lodévois et 
Larzac 

12 4 15 7 

Vallée de 
l’Hérault 

17 5 57 15 

Total 39 14 93 33 



Objectif: Rapprochement de deux filières et choix pour les  

restaurateurs des cuvées à mettre en avant 

 

- 10 restaurateurs sur 14 étaient présents 

- 29 vignerons sur 33 ont participé à la rencontre 

Préparation de l'événement 
 

Rencontre vignerons/restaurateurs le 17 février 2014 à Cabrières 



Objectif : Améliorer la connaissance des vins locaux 

 

- 8 restaurateurs ont participé à cet atelier 

Préparation de l'événement 
 

Atelier œnologie : 

• Le 10 mars 2014 après-midi à Clermont l’Hérault 

• Le 17 mars 2014 après-midi à Saint Saturnin 



Fréquentation 
 

 par type d’animation 

 
Type d’animation Nombre d’animations 

Dégustation/Rencontre avec vigneron 15 

Menu accord mets et vins 8 

Cocktail accord mets et vins 4 

Balades 2 

Visites au domaine 4 

Musique et vins 2 

Journée de producteurs 1 

TOTAL 36 

 Moyenne de 23 participants par animation (15 en 2013) 



 
 

- 500 affiches A3 

- 4 000 flyers et 6 000 dépliants 

- 1000 ‘drop-stop’ 

- 1000 sacs porte-bouteilles 

- 1000 verres 

- 1000 ballons 

- 600 chevalets de table 

 

 

 

Impact en communication 
 

 Les supports de communication 

 



 
- Blog : 

www.lesflorealesduvin.com 

 1 579 visites / 1 177 visiteurs 

uniques 

 

- Page Facebook 
jusqu’à 521 vues par message 

posté 

 

-pages sur les sites du Pays, 

des offices de tourisme, de 

Hérault Tourisme 

 

-1 Newsletter envoyée à 

26 500 prospects (France et 

Wallonie) 

 8 800 ouvertures 

 

Impact en communication 
 

 Internet 

http://www.lesflorealesduvin.com/
http://www.lesflorealesduvin.com/


Impact en communication 
 

 Relations presse 

 1 attachée presse (12 journalistes à la conf. de presse) 

15 articles de presse 

 



Impact en communication 
 

 Relations presse 

17 articles sur Internet 

 

 

5 passages en radio + 32 spots sur France Bleu 

1 passage sur TV SUD 
 



Impact en communication 
 

 Autres actions de communication 

 

 

- Newsletter dédié à l’art de vivre en Cœur d’Hérault, 

envoyée le 24 mars 2014 
8 800 ouvertures sur 26 500 prospects soit 33%. 

 
-Bourse aux Dépliants le 3 avril 2014 : diffusion auprès 

des offices de tourisme de l’Hérault. 

 

- 1 publi-rédactionnel dans « Terres de Vins »  

- 32 spots sur France Bleu Hérault 

 

 

 

 

 

 



Satisfaction des partenaires et préconisations 
 

Enquête auprès des vignerons, restaurateurs, offices de 

tourisme 

 

Quelques remarques et suggestions 

 

 

 

 
 
- Rencontre : essentielle mais il faut être attentif à  

- L’équilibre entre le nombre de vignerons et 

restaurateurs 

- Proposer une table par vigneron 

- Mieux différencier les vignerons des restaurateurs 

- Pérenniser ces rencontres (club ?) 
 

- Communication plus en amont et développée (affichage 

extérieur, mobilisation de tous les pros du tourisme…) 
 

- Programmation de l'événement pendant les vacances du 

Languedoc 
 

- Durée de l’événement à réduire tout comme le nombre 

d’animations : manque de lisibilité 
 

- Souhait de renouveler l’événement 

 

 

 





Conclusion 

Forces Faiblesses 

- Hausse du nombre de visiteurs 
- Un vaste éventail d’animations 
- Une bonne mobilisation des acteurs du 
territoire 

- Un événement long et divers, ce qui 
complexifie la communication 
- Déséquilibre entre le nombre des 
restaurateurs et des vignerons 
- Multiplicité des intervenants 

Opportunités Menaces 

- L’oenotourisme a le vent en poupe 
- Dynamique locale autour de cette 
activité 
- Une notoriété grandissante de la qualité 
des vins du Languedoc et du Cœur 
d’Hérault 
 

-Raréfaction des subventions (en attente 
du renouvellement du programme 
Leader) 
-Restrictions sur la communication autour 
du vin 


